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DE COMMUNICATION

Pour la beme année consécutive, l'Ecole supérieure de communication SUP'DE COM dévoile les résultats de son
barométre des métiers de la communication. Pensé pour mieux répondre aux attentes des employeurs, ce nouveau
baromeétre a été construit en interrogeant 350 annonceurs et agences, entre janvier et avril 2017.

Les annonceurs (entreprises secteurs public et privé, associations, start-up) représentent 75% des réponses du panel,
et les agences (agences de communication, de relation presse, studios de création, régies ou médias) 25%.
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